


BASES DE LICITACION DE LA PALA OFICIAL DE LA FAP
Temporada 2013

Concurso abierto para adquirir la consideracion de Patrocinador Oficial de la Federacion
Andaluza de Padel a través del suministro de la Palas de padel.

Ventajas de los Patrocinadores

1. La FAP se compromete a utilizar la Pala oficial de manera exclusiva en las entregas de
premios y sorteos que vaya a realizar en sus competiciones

2. Dentro del Sector de Fabricantes o Distribuidores de Palas deportivas de Padel a utilizar
en exclusiva durante la vigencia del Acuerdo cualquiera de Ilas siguientes
denominaciones:

a. “Patrocinador Oficial de la FAP”

b. “Suministrador Oficial de la FAP”

c. “Patrocinador Oficial de la Federacion Andaluza de Padel”

d. “Suministrador Oficial de |la Federacion Andaluza de Padel”

e. “Patrocinador Oficial de (logotipo de la FAP)”

3. Utilizar el logotipo de la FAP en la fabricacion de los productos integrantes de la
coleccion “Disefio FAP” asi como en las actividades de promocion, publicidad,
merchandising y marketing de la marca.

4. Inclusion del logotipo de la marca patrocinadora en la pagina principal de la web de la
FAP como Patrocinador Oficial.

5. Inclusion del logotipo de la marca patrocinadora en el papel que la FAP utiliza en su
correspondencia y comunicados.

6. Inclusién del logotipo de la marca patrocinadora en el material impreso relacionado
con todos los Torneos que dependan directamente de la FAP.

7. Publicidad en pista en todos los Torneos que dependan directamente de la FAP.

8. Tarifas especiales de alquiler de STAND PUBLICITARIOS en torneos que dependan
directamente de |la FAP.

9. Publicacién de articulos gratuitos en la revista digital de la FAP.

10. Difusion gratuita de informacion de la marca a través de las redes sociales de la FAP.
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Bases para la oferta.

1. Acuerdo de un ano, desde 1 de enero de 2013 hasta el 31 Diciembre de 2013.
Prorrogable al 2014 segun condiciones fijadas en contrato.

2. La calidad y terminacion de la pala de Padel ofertada, debe estar en linea, como
minimo, con la de las mejores marcas existentes en el mercado.

3. Entrega sin cargo de 100 palas para los premios y sorteos al finalizar cada competicion.
Los modelos seran los elegidos y acordados con la marca.

4. Entrega sin cargo de 100 paleteros para los premios y sorteos al finalizar cada
competicion. Los modelos seran los elegidos y acordados con la marca.

Fecha limite de remisidn de propuestas: 27 de diciembre de 2012.

+info:
Area de Marketing, comunicacion y Recursos Externos de la FAP
marketing@fap.es
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